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Gry wideo trzymaja sie dobrze

Niedawno tworcy popularnej gry "Guitar Hero 3: Legends of Rock" poinformowali, ze jako
pierwsza w historii przekroczyta granice 1 miliarda dolaréw ze sprzedazy. Te doskonate wyniki
handlowe potwierdzajg opinie o nieztej kondycji przemystu gier wideo na swiecie.

Gra ,,Guitar Hero 3: Legends of Rock”, na punkcie ktérej oszalat caty swiat, pojawita sie na rynku
w 2007 roku i sprzedata sie do tej pory w liczbie ponad 8 milionéw kopii. To trzecia edycja gry
muzycznej, w ktoérej uzytkownik moze wcieli¢ sie w role gitarzysty rockowego. Doskonatymi
wynikami sprzedazy mogty pochwali¢ sie w ostatnim czasie takze inne gry, np. wydana w zesztym
roku ,,Grand Theft Auto IV”, ktéra przyniosta 500 min dolaréw w pierwszym tygodniu sprzedazy.
W takim samym czasie 300 mln USD zarobita gra wydana w 2007 r. przez Microsoft —,,Halo 3”.

- Ogromna sprzedaz i zyski stawiajg rynek gier wideo w pozycji jednego z liderow przemystu
rozrywkowego na swiecie, tuz obok branzy nagran muzycznych, czy filmowej — moéwi Jacek
Jankowski, dyrektor zarzadzajgcy AdAction, firmy zajmujgcej sie m.in. produkcja gier
reklamowych.

Wyniki finansowe branzy gier wideo sg imponujgce. W 2007 roku siegnety kwoty 42 miliardow
dolaréw (wedtug firmy PricewaterhouseCoopers). Z kolei globalny rynek sprzedazy muzyki
szacuje sie na okoto 33 mld dolaréw. Wartos¢ sprzedanych na $wiecie biletéw kinowych oscyluje
wokot kwoty ,,jedynie” 29 miliardéw dolaréw.

Stany Zjednoczone sg doskonatym przyktadem, ze rynek gier nie boi sie kryzysu i jest wcigz na
drodze wzrostu. Wedtug organizacji Entertainment Software Association, rok 2008 dla tej branzy
w USA, to nawet o 30-procent wieksze obroty. Dobrg kondycje potwierdza takze raport firmy
PricewaterhouseCoopers. Wedtug niego w 2012 roku warto$é rynku gier wideo moze osiggngé
kwote ponad 68 miliardow dolaréw.

Polskg branze gier wideo szacuje sie na 500-600 mIn ztotych. Trudno jednoznacznie stwierdzié
jaki dodatkowy udziat w rynku zajmujg pirackie kopie. Mozna jednak pokusi¢ sie o liczby rzedu
30-40 procent. Wedtug Jacka Jankowskiego globalny, pozytywny trend w branzy gier wideo,
znajdzie odzwierciedlenie takze na krajowym rynku.

— Nie bedq to duZe wartosci. Mysle, ze mozemy spodziewac sie kilkuprocentowego wzrostu.

Kryzys, jak na razie, nie dotkngt naszej gospodarki, tak bardzo jak innych. Jest wiec szansa, Ze nie
zaszkodzi rodzimemu rynkowi gier wideo. — przekonuje Jacek Jankowski.
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Informacje o AdAction:

AdAction to spoétka zajmujaca sie sprzedazg reklam w grach komputerowych na PC i konsolach.
W portfelu ustug spétki mozna znalezé miedzy innymi produkcje gier reklamowych dla wielu
platform (Internet [flash], mobile, konsole, komputery PC), sprzedaz reklam do uzytkownikéw
telefondw komoérkowych (reklama przed grami, reklama na serwisach WAP i wysytkiSMS i MMS),
dziatania marketingu szeptanego, a takze organizowanie spotecznosci wokét gier on-line czy
prowadzenie ztozonych dziatan i kampanii wykorzystujgcych gry jako medium reklamowe.
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